Технологическая карта проектной деятельности (курс повышения квалификации
«Методика создания видеопродукта в программе Sony Vegas Pro 13 для применения в образовательном процессе»)

	1. Название видеоролика
	Visit Solovki. Get off the beaten track.

	2. Тип видеоролика (по классификации)
	рекламный

	3. Цель
	Развитие творческой активности учеников на уроке английского языка через создание рекламного ролика о путешествии по родному краю. 


	4. Актуальность
	Соловецкие острова обладают богатейшим историко – культурным  потенциалом

	5. Класс, на котором реализуется видеоролик:
· возрастная группа;
· степень углубления;
· уровень владения языком (реальная оценка);
· языковые интересы.
	10 класс в рамках темы «Travelling» реализация регионального содержания. 

	6. Формирование коммуникативной компетенции учащихся:
· речевой;
· языковой;
· социокультурной;
· компенсаторной;
· учебно-познавательной.
	В работе над созданием видеоролика основное внимание уделяется языковой и социокультурной компетенциям.

	7. Разработка заданий
	Своя игра не тему «The Arkhangelsk Region: tourist destinations» 

	8. Создание игровых ситуаций
	На завершающем этапе работы можно организовать ролевую игру «At the travel agency», задача турагента – убедить путешественников отправится на Соловецкие острова. 

	9. Интернет-ресурсы
	

	10. Формирование проблемных вопросов.
	What are the economic impacts of tourism? What problems can tourism cause? What are the positive and negative environmental effects of tourism?   How can we prevent negative impact of tourism? Можно предложить ребятам написать эссе на тему Tourism ruins the ecology of  our planet. (brainstorming ideas before writing).
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